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� Die handelsrundschau ist die
Fachzeitschrift der Nummer 1 im
Lebensmittelhandel – EDEKA.

� Die handelsrundschau ist damit die
Kommunikationsplattform für rund 12.000
Geschäfte des Marktführers.

� Die handelsrundschau bietet ihren Lesern
zweimal im Monat aktuelle Informationen rund um
das Kerngeschäft am Point of Sale - aus erster Hand.

� Die handelsrundschau ist kompakt und fakten-
orientiert; klar strukturierte nationale Waren-
und Vertriebsthemen bieten affine Umfelder
für Ihre Anzeige mit einem hohen Nutzwert.

Aus erster Hand

Kurzkonzept
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Leserschaft

Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews

Regiemärkte

Unsere Zielgruppe sind die Top-Entscheider

Wer uns liest, entscheidet
Die Leser der handelsrundschau, das sind die Top-Entscheider,
Unternehmer und Führungskräfte der EDEKA, dem größten Markenartikelanbieter Deutschlands.
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Leserschaft

Frage 20: Welche der im Folgenden genannten Fachzeitschriften lesen Sie regelmäßig (jede Ausgabe), häufig (fast jede Ausgabe), gelegentlich (fast jede
zweite/dritte Ausgabe), oder so gut wie nie/nie?

*Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews

Nutzung von Fachzeitschriften

In der Gunst der Leser ganz vorn sind Fachzeitschriften, die mit 81% hinter „Fachgespräche
mit Kollegen“* und „Gespräche mit Außendienstmitarbeitern anderer Unternehmen/mit
Vertretern“* die am häufigsten genannte Informationsquelle sind.
Die EDEKA handelsrundschau ist unter den Befragten die Top-Fachzeitschrift.

häufigregelmäßig gelegentlich nie / so gut wie nie

EDEKA handelsrundschau
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Leseverhalten

Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews
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Lesehäufigkeit

75% der Leser sind Kernleser der EDEKA handelsrundschau.
In der Zentrale/den Regionalgesellschaften ist die Nutzung am höchsten, in den Regiemärkten am geringsten.
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Frage 4: Wie viele von den _____ Ausgaben, die Sie in den letzten 6 Monaten erhalten haben, haben Sie persönlich durchgeblättert oder gelesen?
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Leseverhalten

Frage 7: Wie viele Seiten schlagen Sie in einer durchschnittlichen Ausgabe der EDEKA handelsrundschau auf, um sich etwas anzusehen oder etwas zu lesen?
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Leseintensität

Die EDEKA handelsrundschau weckt das Interesse der Leser. 73% geben an, „alle, fast alle Seiten“
aufzuschlagen, um sich etwas anzuschauen oder zu lesen.
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Regiemärkte

drei Viertel der Seitenalle, fast alle Seiten die Hälfte der Seiten

ein Viertel der Seiten nur wenige Seiten fast kein Seiten

Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews
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Ein sympathisches Gesicht für Ihren Auftritt

Die Heftstruktur

� Die handelsrundschau hat Profil und ein
modernes und optisch ansprechendes Layout.

� Eine klare Rubrikenführung geleitet den Leser
durch das Heft. Zwei Schwerpunktthemen
erleichtern den Überblick.

� Die Beiträge bringen Themen kompakt
auf den Punkt und sind lesefreundlich
präsentiert. Informative Kästen und eine
frische Bildsprache runden das Konzept
der handelsrundschau ab.

� Papierqualität: Ein helles Papier mit hoher
Farbbrillanz und der lackierte Umschlag
werten den Titel auch technisch deutlich auf.
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Mehr Profil für leidenschaftliche Leser

Die Heftstruktur

� Mittendrin sein
Hintergrundberichte zu aktuellen Themen,
Trends und Branchenentwicklungen oder
Marktneuheiten der Industrie –
immer am Puls der Zeit.

� Sich selbst ein Beispiel geben
Vorstellung erfolgreicher Vertriebskonzepte.

� Bescheid wissen
Berichte über strategische Entscheidungen/
Entwicklungen der EDEKA- Verbunds mitverfolgen.

Dieser anspruchsvollen Leserschaft werden wir von Ausgabe zu Ausgabe gerecht.
Schließlich sind unsere Leser nicht irgendwer! Sie wollen…
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Das Heft

Heftbeispiele zu „Vor Ort“- Reportagen
→ Der Blick hinter die Kulissen
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Das Heft

Heftbeispiele zur Rubrik „Im Fokus“
→ Themen fokussieren und beleuchten
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Das Heft

Heftbeispiele zu Warenkunden
→ Hintergrundwissen vermitteln
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Das Heft

Heftbeispiele zum Titelthema
→ Heftschwerpunkte aufzeigen
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Heftbeispiele zu Produkte & Promotions
→ Produktneuheiten, Studien und Promotions im Fokus

Das Heft
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Gute Gründe für die handelsrundschau

Ihr Benefit

� Erreichen Sie die Entscheider, ganz ohne Streuverluste:
Die handelsrundschau ist für 10.160* Unternehmer und
Führungskräfte aus der EDEKA die Top-Fachzeitschrift.

� Ständig dabei – 75% der Leser sind Kern- oder Häufigkeits-
leser und 73% der Leser schlagen „alle, fast alle Seiten“** auf.

� Die handelsrundschau bietet ihren Lesern zweimal im Monat
relevante Informationen für die tägliche Arbeit im
Lebensmittelhandel – also mit Ihren Marken.

� Auf Sie perfekt zugeschnittene Sonderwerbeformen bieten
Ihnen einen aufmerksamkeitsstarken Auftritt.

� Ein hoher Nutzwert für Ihre Produktkommunikation

– Seien Sie dabei, wir beraten Sie gern!

*Quelle: IVW III/2011, verkauftes Abonnement
**Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews
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Sonderwerbeformen

Kooperationen:

� Sonderplatzierung „7 Fakten über…“

� Promotionanzeigen

Sprechen Sie uns gern über die Anzeigen-Kooperationsmöglichkeiten mit „7 Fakten über…“ und einer Promotionanzeige an, gern geben wir Ihnen
auch Auskunft über die nächsten „7 Fakten-Themen“ dieser Rubrik.

Kurzüberblick unserer Sonderwerbeformen



16

Klassische Sonderwerbeformen:

� Beilagen
� Prospekte, die dem Magazin lose beigelegt werden. Anzahl
pro Heft ist begrenzt (gewichtsabhängig).

� Beikleber
� Z.B. Postkarten, Warenproben o.Ä., die auf einer
Trägeranzeige mit Klebepunkten fixiert werden.

� Einhefter
� Einhefter sind Prospekte, die als fester Heftbestandteil
in die Heftmitte verarbeitet.

� Regionale Anzeigen
� Zur Unterstützung regionaler Absatzaktivitäten im

EDEKA-Verbund bieten wir eine „Teilbelegung“ der
Gesamtauflage an.

Gern stellen wir Ihnen hierzu ein individuelles Angebot zusammen!

Sonderwerbeformen

Die Verteilung aller klassischer Sonderwerbeformen kann in der Gesamtauflage oder nach einzelnen
EDEKA- Regionen bzw. Nielsen-Gebieten erfolgen.
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Themen & Termine 2012
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Themen & Termine 2012
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Anzeigenpreise & Formate

Quelle: Preisliste 2012, Nr. 52 vom 01.01.2012
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Anzeigenpreise & Formate

� Anzeigenstrecken

� Sonderformate

Quelle: Preisliste 2012, Nr. 52 vom 01.01.2012
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Daten & Fakten

Leistungsdaten

� Erscheinung
Gründungsjahr ……………………………………. 1908
Erscheinungsweise ………………………………. 2x im Monat, EVT donnerstags

� Auflage IVW III/2011
Druckauflage ……………………………………… 11.127 Ex.
Vollabonnements …………………………………. 10.160 Ex.
Verbreitete Auflage ……………………………….. 10.426 Ex.

� Preise 2012
1/1 Seite 4c ………………………………………. 6.500,- €
Gültige Preisliste Nr. 52 vom 01.01.2012

� Druck & Technik
Heftformat …………………………………………. 208 x 280 mm
Papierqualität………………………………………. Umschlag: 135 g/ m² Novatech matt, FSC- Papier

Innen: 80 g/m² Rapido Silk, FSC- Papier
Druckverfahren ……………………………………. Bogenoffset
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EDEKA Verlagsgesellschaft mbH
New-York-Ring 6
22297 Hamburg

Verlags-/ Anzeigenleitung

Marina Haarhaus

Tel: 040/ 63 77 -22 24
marina.haarhaus@edeka.de

Verkaufsberatung/ Disposition

Clarissa Heidenwolf

Tel: 040/ 63 77 -21 53
clarissa.heidenwolf@edeka.de

Im Verlag Bei Ihnen vor Ort

Ansprechpartner

Verlagsbüro Nielsen 1, 2/ Ausland

m3 Verlag GmbH

Marc Hoffmann
Tel: 040/21 99 60 -21
Fax: 040/21 99 60 -35
marc_hoffmann@m3verlag.de

Ricarda Obrikat
Tel: 040/21 99 60 -26
Fax: 040/21 99 60 -35
ricarda_obrikat@m3verlag.de

Verlagsbüro Nielsen 3a, 3b, 4

HS-Werbedienst

Heike Schaefer
Tel: 06404/69588 -0
Fax: 06404/69588 -12
heike.schaefer@hs-werbedienst.de

Bernd Barth
Tel: 06404/69 588 -0
Fax: 06404/69 588 -12
bernd.barth@hs-werbedienst.de


