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o Informationen fiir den Lebensmittelhandel
= Kurzkonzept

Aus erster Hand

= Die handelsrundschau ist die
Fachzeitschrift der Nummer 1 im
Lebensmittelhandel — EDEKA.

= Die handelsrundschau ist damit die
Kommunikationsplattform ftr rund 12.000
Geschéfte des Marktfuhrers.

= Die handelsrundschau bietet inren Lesern
zweimal im Monat aktuelle Informationen rund um ‘
das Kerngeschaft am Point of Sale - aus erster Hand. v b@twen i, o

Spezialititen,, &
. W o\

£

» Die handelsrundschau ist kompakt und fakten-
orientiert; klar strukturierte nationale Waren-
und Vertriebsthemen bieten affine Umfelder
fur Ihre Anzeige mit einem hohen Nutzwert.
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= Leserschaft

Unsere Zielgruppe sind die Top-Entscheider

Wer uns liest, entscheidet
Die Leser der handelsrundschau, das sind die Top-Entscheider,
Unternehmer und Fuhrungskrafte der EDEKA, dem gréf3ten Markenartikelanbieter Deutschlands.

11%
5% 0
6% 6%
30%
88%
Selbststandiger LEH Regiemarkte Zentrale/Regionalges.
|nhaber/ Marktleiter bZW. . Sonstige Angeste”te Abteilungsleitung
Eigentiimer Betriebsleiter
Abteilungsleiter, . Sonstiger Vertrieb und Logistik . Geschéftsfiihrung
Sortimentsbetreuer Angestellter
Stellvertretender Facheinkaufer
Marktleiter/Substitut

Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews
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= Leserschaft

Nutzung von Fachzeitschriften

In der Gunst der Leser ganz vorn sind Fachzeitschriften, die mit 81% hinter ,Fachgesprache
mit Kollegen** und ,,Gesprache mit AuRendienstmitarbeitern anderer Unternehmen/mit
Vertretern** die am héaufigsten genannte Informationsquelle sind.

Die EDEKA handelsrundschau ist unter den Befragten die Top-Fachzeitschrift.

Lebensmittelzeitung 15% 26% 18%

Lebensmittel Praxis 39% 16% 26% 18%
Lebensmittelzeitung Direkt 12% 28% 28%

O'% 2C')% 4CI)% 6CI)% 8(')% 10'0%
. regelméRig haufig gelegentlich nie / S0 gut wie nie weiR nicht / keine Angabe

Frage 20: Welche der im Folgenden genannten Fachzeitschriften lesen Sie regelméaRig (jede Ausgabe), haufig (fast jede Ausgabe), gelegentlich (fast jede
zweite/dritte Ausgabe), oder so gut wie nie/nie?

*Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews




handels
I — Leseverhalten

EDEKA

Lesehaufigkeit

75% der Leser sind Kernleser der EDEKA handelsrundschau.
In der Zentrale/den Regionalgesellschaften ist die Nutzung am hdchsten, in den Regieméarkten am geringsten.

Gesamt Zentrale/Regionalges. 89% 5%5%

Selbststandiger LEH 10% 12% 4%

Regiemarkte 13% 13% 6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

weild nicht

l Kernleser haufiger gelegentlich seltene Leser
(10-12 Ausgaben) (7-9 Ausgaben) (4-6 Ausgaben) (1-3 Ausgaben)

Frage 4: Wie viele von den Ausgaben, die Sie in den letzten 6 Monaten erhalten haben, haben Sie personlich durchgebléttert oder gelesen?

Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews
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= Leseverhalten

EDEKA

Leseintensitat

Die EDEKA handelsrundschau weckt das Interesse der Leser. 73% geben an, ,alle, fast alle Seiten”
aufzuschlagen, um sich etwas anzuschauen oder zu lesen.

Gesamt Zentrale/Regionalges. 84% 9%4%4%

% 12%

Selbststandiger LEH 71% 13% 12% 4%

Regiemarkte 76% 7% 13% 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
l alle, fast alle Seiten drei Viertel der Seiten die Hélfte der Seiten
ein Viertel der Seiten nur wenige Seiten fast kein Seiten

Frage 7: Wie viele Seiten schlagen Sie in einer durchschnittlichen Ausgabe der EDEKA handelsrundschau auf, um sich etwas anzusehen oder etwas zu lesen?

Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews
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Ein sympathisches Gesicht fur lhren Auftritt

= Die handelsrundschau hat Profil und ein
modernes und optisch ansprechendes Layout.

= Eine klare Rubrikenfiihrung geleitet den Leser
durch das Heft. Zwei Schwerpunktthemen
erleichtern den Uberblick.

= Die Beitradge bringen Themen kompakt
auf den Punkt und sind lesefreundlich
prasentiert. Informative Késten und eine
frische Bildsprache runden das Konzept
der handelsrundschau ab.

= Papierqualitat: Ein helles Papier mit hoher
Farbbrillanz und der lackierte Umschlag
werten den Titel auch technisch deutlich auf.
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Die Heftstruktur

Mehr Profil fur leidenschaftliche Leser

Dieser anspruchsvollen Leserschaft werden wir von Ausgabe zu Ausgabe gerecht.
Schlief3lich sind unsere Leser nicht irgendwer! Sie wollen...

= Mittendrin sein
Hintergrundberichte zu aktuellen Themen,
Trends und Branchenentwicklungen oder
Marktneuheiten der Industrie —
immer am Puls der Zeit.

= Sich selbst ein Beispiel geben
Vorstellung erfolgreicher Vertriebskonzepte.

L | fus Liebe suchen wir
= Bescheid wissen M jedem unserer Freunde auch

Berichte Uber strategische Entscheidungen/ | die passende Begleitung.
Entwicklungen der EDEKA- Verbunds mitverfolgen.
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Das Heft

Heftbeispiele zu ,Vor Ort“- Reportagen

— Der Blick hinter die Kulissen
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Das Heft

Heftbeispiele zur Rubrik ,Im Fokus*

— Themen fokussieren und beleuchten
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Das Heft

Heftbeispiele zu Warenkunden

— Hintergrundwissen vermitteln

WARENKUNDE
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Heftbeispiele zum Titelthema bl < o v

ILLEN, BENISALY, GLPNNLS Jeizt

— Heftschwerpunkte aufzeigen

I TITELTHEMA
oast i3

Vorhang auf: die Finca

WILDER GARTEN, PRACHTIGER PARK Mittendrin ein Herren-
hass, eine weil getinchte Hacienda mit Blick aul die
Plantage. Ringsum wachsen Mandarinen in einem endios
langen Hain. Strahlen tagsiiber in der Wintersanne. Und
frieren sich in kiilen N3chten orange Farbe auf die Haut

il
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Das Heft

Heftbeispiele zu Produkte & Promotions

— Produktneuheiten, Studien und Promotions im Fokus
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E m— lhr Benefit

Gute Grunde fur die handelsrundschau

= Erreichen Sie die Entscheider, ganz ohne Streuverluste:
Die handelsrundschau ist ftir 10.160* Unternehmer und
Flhrungskrafte aus der EDEKA die Top-Fachzeitschrift.

= Standig dabei — 75% der Leser sind Kern- oder Haufigkeits-
leser und 73% der Leser schlagen ,alle, fast alle Seiten“** auf.

= Die handelsrundschau bietet ihren Lesern zweimal im Monat
relevante Informationen flr die tagliche Arbeit im
Lebensmittelhandel — also mit lhren Marken.

= Auf Sie perfekt zugeschnittene Sonderwerbeformen bieten
Ihnen einen aufmerksamkeitsstarken Auftritt.

» Ein hoher Nutzwert fir Ilhre Produktkommunikation
— Seien Sie dabel, wir beraten Sie gern!

*Quelle: IVW 111/2011, verkauftes Abonnement

**Quelle: Leserstrukturanalyse der EDEKA handelsrundschau 2010, Produkt + Markt, Basis: 435 telefonische Interviews
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Sonderwerbeformen

Kurzuberblick unserer Sonderwerbeformen

Kooperationen:

» Sonderplatzierung ,7 Fakten tber..."

» Promotionanzeigen

IUM SCHLUSS
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Sprechen Sie uns gern uber die Anzeigen-Kooperationsmdglichkeiten mit ,7 Fakten tber...“
auch Auskunft tber die nachsten ,,7 Fakten-Themen* dieser Rubrik.

| | Setzen Sie auf die Trendmtegoris Whiskey (+ 8% ¥TD fir dis Wedrachinzeit!

Der erfolgreichste
Flammkuchen kommt
aus dem Saarland

DER GOLDENE MERBET ist traditionedl die Zeit des Weins.
M dann gibt es frischen Federweifen und den beriihm-
1ten Beaujokaiz Primenr. Mit diesen heiden Weinen verhinden
wishe Yerbraucher aber noch eine weiters kunarische
‘Bezonrierheit horzhatten Flammikuchen.

und einer Promotionanzeige an, gern geben wir lhnen
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Klassische Sonderwerbeformen:

> Beilagen
- Prospekte, die dem Magazin lose beigelegt werden. Anzahl
pro Heft ist begrenzt (gewichtsabhangig).

> Beikleber

- Z.B. Postkarten, Warenproben 0.A., die auf einer
Trageranzeige mit Klebepunkten fixiert werden.

> Einhefter

- Einhefter sind Prospekte, die als fester Heftbestandteil
in die Heftmitte verarbeitet.

» Regionale Anzeigen
- Zur Unterstitzung regionaler Absatzaktivitaten im
EDEKA-Verbund bieten wir eine , Teilbelegung“ der
Gesamtauflage an.

@ Die Verteilung aller klassischer Sonderwerbeformen kann in der Gesamtauflage oder nach einzelnen
@® EDEKA- Regionen bzw. Nielsen-Gebieten erfolgen.

. : L 16
Gern stellen wir Ihnen hierzu ein individuelles Angebot zusammen!
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B Themen & Termine 2012

| EDEKA |
HEFT DU/AS* EVT SCHWERPUNKTTHEMEN** MESSEN/TERMINE
e 1 1912, 12.01. Trends: EDEKA-Unternehmer setzen sie — in puncto Ladenbau und Sortiment
< Wellness: Gesunde BEmdhrung und Kérperpflege — zum Jahresbeginn im Fokus
=
E 2 02.01. 26.01. Feinkost: Das nchitige Sortiment zeigt Kompetenz — und schafft impulse
i Fisch & Seafood: Profiierungsstark, aber hochsensibel — hier zaht Know-how
o 3 16.01. 09.02. SuBwaren: Innovationen beleben den Markt - News von der ISM ISM: 29.01. - 01.02.
g WPR: Der Friihjahrsputz steht vor der Tir — mit Produkten und Promotions Grine Woche: 20. - 29.01.
o
E e 30.01. 23.02. Beauty: Der nchtige Mix macht’s — Trends und Themen flir den Sommer
i Ethnic Food: VVon Asia bis ltalia — wohin dreht sich das Karussell der Culinana?
5 13.02. 08.03. Obst & Gemlse: Vermarktungstipps und Branchentalk — von der Fruit Logistica Fruit Logistica: 08.-10.02.
E Bio: Im Mittelpunkt steht I&ngst Genuss — das zeigt auch die BioFach BioFach: 15. -18.02.
<L
= 6 27.02. 22.03. Tiefklhlkost: In der Truhe liegt die Kraft — aber auch noch groBes Potenzial
Ladenbau: Prasentationsstarke Mobel, modemes Licht — bringen Ambiente
7 12.03. 05.04. Sommer: Aktionen schaffen Highlights — und forcieren das Saisongeschéaft
E__Ei Wein: Die Top-Abtellung braucht Beratung — auch Thema auf der ProVWein ProWein: 04. - 06.03.
o
< 8 02.04. 26.04. Grillen: Heisch, Fisch und Gemiise — setzen Frische saisongerecht in Szene
Bier und Getranke: Klassiker stagnieren — kdnnen sich Neuprodukte etablieren?
9 16.04. 10.05. Molkereiprodukte: Schnelldreher punkten im Begal - Spezialititen an der Theke
= Verpackung & Recycling: Vorm Design bis zur Verwertungd — Nachhaltigkeit ist Trumpf
- 10 3004, 24.05. Babys: Nahrung und Pflege — zur Kermzielgruppe zéhlen auch Erwachsenes
Kinder: Sie konsumieren — und beeinflussen die Kaufentscheidung ihrer Elterm
11 14.05. 07.06. Convenience: Schnell und gesund —wie schaffen die Hersteller den Spagat?
= Chilled Food: Gekihlte Frische — SB-Theken brauchen impulsstarke Sortimente
Z
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EDEKA |
9} 12 2005, 21.06. Obst & Gemulse: Prasentieren und inszenieren — der Somimer ist Saisongeschéft
Rund ums Frihstick: Vielfalt im Verbund platziert — von Preiseinstieg bis Prermium
13 1.08. 05.07. EDEKA-Jahrestagung: ldeen, Konzepte, Strategien —flr den Markt der Zukunft EDEKA-Jahrestagung:
ar Kassenzone & Tabak: Impulse am Check-Out — erhéhen die Rentabilitét 16. -17.06.
=
= |

14 2506. 19.07. Nonfood: Mehr als nur Erganzung — im richtigen Modul-Mix je nach Standort
Tiefklihlkost: Auch im Reich der Minusgrade — suchen Kunden Emotionen

15 16.07 09.08. Welfood: Gesundheit fordem, Allergien vermeiden — Spezialsortimente boomen
Alles flurs Tier: Verwohnprogramm flr Vierbeiner — bringt attraktiven Umsatz

16 3007 23.08. Pasta, Reis & Co.: Tagliche Sattmacher - sind ein aktionsgetriebenes Geschéft
Brot & Backzutaten: Bechtzeitig disponieren — flr die Hochsaison zum Jahresende

17 13.08. 06.09. Fleisch, Wurst & Geflligel: Ob Rot oder Weil3 — EDEKA profiliert sich mit Qualitat
WPR: Die Sortimentsarbeit entscheidet - Uber den Verkaufserfolg am POS

18 27.08. 20.09. Obst & Gemuse: VVerkosten und verkaufen — herbstliche Vielfalt braucht Impulse
Beauty: Kaum ein Bereich ist innovativer — so glénzt die Abtellung im Supermarkt

19 1709. 1110. OTC: Regalcheck vor der Erkaltungszeit — flr frel verkaufliche Arzneimittel
Ladentechnik & Logistik: MNeue Trends fUr mehr Effizienz — in Laden & Blro

20 0O110. 2510. InterMopro, InterCool & InterMeat: Frische Konzepte - von den Fachmessen Intermessen:
Spirituosen: Standard ist nicht gut genug — Tipps fur ein schlagkraftiges Angebot 23.-26.09.

21 15410. 08.11. Kase & Wein: Das Tandem fur die Felertage — setzt Umsatzspitzen im Verbund
Kaffee, Tee, Kakao: Friher ging's nur um Aktionen — heute punkten Spezialtidten

22 | 2910 | 22.11. Best Ager: Die wachsende Zielgruppe — wie stellen sich BEinzelhédndler darauf ein?
Geschenkideen: Kreativer Kundenservice — Verkaufsforderung vor dem Fest

23 | 121. 06.12. Obst & Gemiuse: Bewusst agieren, Qualitét forcieren — Saisonfriichte flr den Winter EDEKA-Forum
Medien: News & Entertainment — gut fir die Kundenbindung, produktiv autf der Hache

24  2611. 20.12. Hygiene: Oft unterschétzt — so setzt man die Produkte wirkungsvoll in Szene
Highlights 2012: Themen, die EDEKA bewegen —im Ruickblick auf den Punkt gebracht

* Buchungsschluss fiir Anzeigen inkl. Druckunterlagen. ** Anderungen behalt sich die Redaktion vor.

DEZEMBER | NOVEMBER | OKTOBER |SEPTEMBER| AUGUST
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Anzeigenpreise & Formate

EDEKA
Formate Grund- Anzeigenformate (B x H in mm)
preise Art Satzspiegel Anschnitt*
11 Serte 6.500€ Basis 180 x 251 208 x 280
3/4 Serte 4520€ quer 180 x 186 208 x 205
2/3 Serte 4075 € hoch 19 x 251 133 x 280
A075€ quer 180 x 165 208 x184
1/2 Serte 3120€ hoch 088 x 251 102 x 280
3120€ quer 180 x123 208 x142
B115€ Uber Bund 388 x123 416 x 142 Neu ab 2012!
13 Seite 2.090€ hoch 057 x 251 071x 280
2.090€ quer 180 x 085 208 x103
2155 € 2-gpaltg 128 x 095 Neu ab 2012!
4095 € Uber Bund 388 x 084 416 x 103 MNeu ab 20121
14 Seite 1.570€ eck 088 x 127 102 x 146
1.570€ hoch 046 x 251 060 x 280
1.570€ quer 180 x 059 208 x 078
3.080 € Uber Bund 388 x 059 414 x 078 Neuab 2012!
18 Seite 790 € eck 088 x 060 102 x 078
790 € quer 180x 038 208 x 057

Quelle: Preisliste 2012, Nr. 52 vom 01.01.2012
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Anzeigenpreise & Formate

Jetzt NEU:

» Sonderformate

Formate Grund- Anzeigenformate (Anschnitt)* ,
preise Art (B x H in mm) Center ,% : » ;;nrse
Center 1.830 € 088 % B0 (ohne Beschnitt) | @ : Saite | é‘aﬁ’é
11/3Sete 8455€ 1/3 8. auBen + 1/1S. oder 071x 280 + 208 x 280 =i
11/3 Seite tiber Bund 276 x 280 /3 S. auBen + 1/1 Seite 11/3 Seite Ubsar Bund
11/4Seite 7940€  1/4S.auBen+1/1S. oder 060 x 280 + 208 x 280 Centeranzeige -
11/4 Seite Uber Bund 265 x 280 : R
%i 1A Selre
0‘:—5 Seite tber
vi Bund
‘bl

S. auBen + 1/1 Seite 11/4 Seite Uber Bund

» Anzeigenstrecken

Formate Grund- Anzeigenformate (Anschnitt)*
preise (B x Hin mm)

1/2 S. (1. Anzeige) + 1/1 S. (2. Anzeige) 9910 £ 102 x 280 + 208 x 280

1/38. (1. Anzeige) +1/1S. (2. Anzeige) 8.845€ 071x 280 + 208 x 280

1/4 8. (1. Anzeige) + 1/1 S. (2. Anzeige) 8.310€ 060 x 280 + 208 x 280

Quelle: Preisliste 2012, Nr. 52 vom 01.01.2012
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Daten & Fakten

= Erscheinung
Grindungsjahr ... 1908
Erscheinungsweise ...............cccveevevveveeeenne. - 2Xim Monat, EVT donnerstags

= Auflage IVW 111/2011
Druckauflage ..........cooiiiiiiiiii e 11.127 Ex.
Vollabonnements ...........ccccoviii i, 10.160 Ex.
Verbreitete Auflage ...................cocoieiiieie. 10.426 Ex.

= Preise 2012
L1 SEIte AC vt e e 6.500,- €
Gliltige Preisliste Nr. 52 vom 01.01.2012

= Druck & Technik
Heftformat ..........oooii 208 x 280 mm
Papierqualitat...............coo o Umschlag: 135 g/ m2 Novatech matt, FSC- Papier
Innen: 80 g/m? Rapido Silk, FSC- Papier
Druckverfahren ................c.cocoiiieeiveeveneenn.. Bogenoffset
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EDEKA

Ansprechpartner

Im Verlag

EDEKA Verlagsgesellschaft mbH
New-York-Ring 6
22297 Hamburg

Verlags-/ Anzeigenleitung

Marina Haarhaus
Tel: 040/ 63 77 -22 24
marina.haarhaus@edeka.de

Verkaufsberatung/ Disposition

Clarissa Heidenwolf
Tel: 040/ 63 77 -21 53
clarissa.heidenwolf@edeka.de

Bei Ilhnen vor Ort

Verlagsbtiro Nielsen 1, 2/ Ausland
m3 Verlag GmbH

Marc Hoffmann

Tel: 040/21 99 60 -21

Fax: 040/21 99 60 -35
marc_hoffmann@ma3verlag.de

Ricarda Obrikat

Tel: 040/21 99 60 -26

Fax: 040/21 99 60 -35
ricarda_obrikat@ma3verlag.de

Verlagsburo Nielsen 3a, 3b, 4
HS-Werbedienst

Heike Schaefer

Tel: 06404/69588 -0

Fax: 06404/69588 -12
heike.schaefer@hs-werbedienst.de

Bernd Barth

Tel: 06404/69 588 -0

Fax: 06404/69 588 -12
bernd.barth@hs-werbedienst.de



